Universidad Internacional de Andalucia @ Universidad de Huelva @ Curso 2015-2016
Master en Economia, Finanzas y Computacién e 1

MASTER EN ECONOMIA, FINANZAS Y COMPUTACIONe 2015-2016

1. DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

ASIGNATURA ESPANOL) | ANALISIS MICROECONOMICO |

SUBJECT MICROECONOMIC ANALYSIS |
CODIGO 1150213 ARNO DE PLAN DE ESTUDIOS 2015
TIPO OBLIGATORIO | OPTATIVO X
MODULO | FUNDAMENTOS DE ANALISIS ECONOMICO
SEMESTRE 20
CREDITOS (ECTS) [3,0 | TEORIA (80%) 18 PRACTICAS (20%) | 4,5
HORARIO DE CLASES

4/04/2016 16:30-20:30

5/04/2016 16:30-20:30

11/04/2016 16:30-20:30

12/04/2016 16:30-20:30

18/04/2016 16:30-20:30

19/04/2016 16:30-20:30

2. DOCENTES

RESPONSABLE DE LA ASIGNATURA

NOMBRE DRA. CONCEPCION ROMAN DIAZ

UNIVERSIDAD | HUELVA

DEPARTAMENTO | ECONOMIA

AREA DE CONOCIMIENTO | ECONOMI{A APLICADA

N2 DESPACHO 3, planta sétano | UBICACION | FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

CORREO ELECTRONICO | concepcion.roman@dege.uhu.es | TELEFONO +34.959.217.910
URL WEB | CAMPUS VIRTUAL | Moodle

HORARIO DE TUTORIAS

La celebracién de las tutorias se comunicara a los alumnos a través de la plataforma virtual de la asignatura. Se puede hacer uso
de las tutorias asincrdnicas a través de la plataforma y el correo electrénico. Para concertar citas presenciales, utilice el buzén de
la asignatura con indicacién de fecha y hora preferida.

3. DESCRIPTOR

Esta asignatura es la primera de una secuencia de dos asignaturas que presenta al alumno los principios
fundamentales del analisis microecondémico a nivel avanzado. El andlisis se centra en la teoria de la eleccidn. Asi, en
primer lugar, se analiza la decision del consumidor como demandante de bienes y servicios y como oferente de
factores productivos. En segundo lugar, se estudia la decisiéon de la empresa como demandante de factores
productivos y como oferente de bienes y servicios. A continuacion, se analiza el equilibrio parcial de un mercado, en
diferentes contextos: competencia perfecta, monopolio, oligopolio y competencia monopolistica. Finalmente, se
hace una primera aproximacién a la economia de la informacion, planteando los problemas de riesgo moral y
seleccion adversa.

ESPANOL

This course is the first of a sequence of two subjects that presents the fundamental principles of microeconomic
analysis. The analysis focuses on the theory of choice. Firstly, we analyse the consumer problem. Secondly, we
ENGLISH | concentrate on the decision of the firm. Then, the partial equilibrium of a market is analysed in different contexts:
perfect competition, monopoly, oligopoly and monopolistic competition. Finally, a first approach to the economy of
the information is presented, raising the problems of moral hazard and adverse selection.

4. SITUACION

PRERREQUISITOS

Conocimientos de microeconomia a nivel intermedio y adecuado background matematico

CONTEXTO DENTRO DE LA TITULACION

El contenido de esta asignatura es fundamental para avanzar en tépicos mas avanzados que seran analizados en la asignatura
Analisis Microecondémico Il.

RECOMENDACIONES

La ténica general del curso serd priorizar los conceptos clave y su aplicaciéon practica, entendiendo la importancia de los
supuestos realizados en la evaluacién de los resultados.
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5. COMPETENCIAS

BASICAS Y GENERALES

* (CG1 - Capacidad para organizar, planificar y desarrollar trabajos y proyectos propios de su dmbito cientifico o profesional.

e (CB8-Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir
de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas
vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y juicios

e (CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las sustentan a
publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambiguedades

e (CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que
habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

TRANSVERSALES

e (CT1- Dominar en un nivel intermedio una lengua extranjera, preferentemente el inglés.

e (T2 - Utilizar de manera avanzada las tecnologias de la informacién y la comunicacién.

e (T3 - Gestionar la informacién y el conocimiento.

e (T4 - Comprometerse con la ética y la responsabilidad social como ciudadano y como profesional.

* CT6 - Sensibilizaciédn en temas medioambientales.

ESPECIFICAS

e CE1l- Comprendery saber aplicar los métodos de investigacion cualitativa cominmente utilizados en el dmbito de la
Economia, la Empresa, las Finanzas y en el de la Comercializacién e Investigacién de mercados.

e CE3 - Comprendery saber aplicar los métodos de programacién y analisis computacional cominmente utilizados en el
ambito de la investigacién en Economia, Empresa, Finanzas y en Comercializacién e Investigacion de mercados.

COMPETENCIA ESPECIFICA ASOCIADA A LA ESPECIALIDAD

e CEE1- Comprendery saber aplicar los enfoques tedricos de investigacion en Microeconomia.

6. OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA

Deben ser resultados del aprendizaje al menos los siguientes:

* Conocer los principios fundamentales del analisis microeconémico.

* Ser capaz de aplicar dichos principios al estudio del comportamiento de los agentes econdmicos.

* Ser capaz de aplicar conocimientos de teoria econdmica al andlisis de situaciones reales.

* Ser capaz de resolver problemas aplicados de andlisis econdmico.

* Conocer los fundamentos tedricos del comportamiento del consumidor y su aplicacién a los problemas de decisién.

* Conocer los fundamentos tedricos de la funciéon de demanda.

* Conocer los fundamentos tedricos de las decisiones empresariales a partir de la teoria de la produccidn y los costes.

* Conocer las herramientas para el analisis econdmico en condiciones de incertidumbre y ser capaz de aplicarlas al estudio de
situaciones reales.

7. ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGIA DE ENSENANZA-APRENDIZAJE Y SU RELACION CON
COMPETENCIAS QUE DEBE ADQUIRIR EL ESTUDIANTE

Metodologia Actividad Descripcion Horas
Clases tedricas Clases tedricas. Fundamentos y planteamientos tedricos
Actividades presenciales Clases practicas Problemas y casos préctiFos: planteamiento y resolucién de 25,5
problemas concretos relacionados con la materia
Evaluacién Realizacién de examenes parciales y finales, escritos u orales
Uso de manuales, monografias y articulos (cientificos,
. | Trabajo auténomo individual | diddcticos y divulgativos)
Trabajo auténomo tutelado Resolucion de problemas y casos practicos 46,5
Trabajo auténomo en grupo Actividades académicas dirigidas
Tutorias Individuales Presenciales o virtuales (Campus Virtual, correo electrénico) 3

Todo el material oportuno para el seguimiento de las clases tedricas y practicas estara disponible en la plataforma de
teleformacién Moodle (http://moodle.uhu.es/contenidos/login/index.php) Para las clases tedricas, los recursos que se utilizaran
son la pizarra (tradicional y en su versién electrdnica), las proyecciones de presentaciones con la ayuda del ordenador y material
suplementario suministrado por el profesorado (fotocopias, archivos electrénicos, etc.). En las clases practicas se aplicaran los
contenidos abordados en las clases tedricas, se hara hincapié en los mecanismos de resolucion, sus limitaciones y ventajas, asi
como un andlisis critico de los resultados alcanzados. Estas clases practicas seran interactivas y la participacion del/la alumno/a
serd tenida en cuenta a la hora de valorar su adaptacién al grado de aprendizaje.

8. BLOQUES TEMATICOS Y CONTENIDOS

Moédulo I: Teoria del Consumidor
Moddulo II: Teoria de la Empresa
Modulo llI: Equilibrio Parcial

Moddulo IV: Economia de la Informacion




Universidad Internacional de Andalucia @ Universidad de Huelva @ Curso 2015-2016
Master en Economia, Finanzas y Computacién e 3

9. BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA GENERAL

Estrin, S., Laidler, D. Microeconomia. Prentice Hall.

Gravelle, H., Rees, R. Microeconomia. Prentice-Hall.

Jehle, G.A., Reny, P.J. Advanced Microeconomic Theory. Adison Wesley Longman.
Mas-Colell, A., Whinston, M.D., Green, J.R. Microeconomic Theory. Oxford University Press.
Varian, H.R. Microeconomia Intermedia. Antoni Bosch.
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BIBLIOGRAFIA ESPECIFICA

Akerlof, G. (1970). The Market for Lemons: Quality Uncertainty and the Market Mechanism, Quarterly Journal of Economics,
84, 488-500.

Barten, A., B6hm, V. (1982). Consumer Theory, en K. Arrow y M: Intrilligator (eds.), Handbook of Mathematical Economics,
Amsterdam: Holland, 2:382-429.

Bertand, J. (1883). Théorie Mathématique de la richesse sociale, Journal des Savants, 67, 499-508.

Cournot, A. (1838). Recherches sur les principes mathématiques de la théorie des richesses, France, Hachette.
Investigaciones acerca de los principios matematicos de la teoria de las riquezas; versidon en espafiol de Alianza Editorial,
S.A., Madrid, 1969.

Debreu, G. (1954). Representation of a preference ordering by a numerical function, en R.M. Thrall et al. (eds.), Decision
Processes. New York: John Wiley, 159-165.

Hicks, J.R. (1939). Value and capital: An inquiry into some fundamental principles of economic theory. Oxford: Clarendon
Press.

Holmstrom, B. (1979). Moral Hazard and observability. Bell Journal of Economics, 10, 74-91.

Macho-Stadler, I., Pérez-Castrillo, D. Introduccion a la Economia de la Informacidn. Ariel.

Slutsky, E. (1915). ‘Sulla Teoria del Bilancio del Consumatore’, Giornale degli Economisti, 51, 1, 26, traduccidn al inglés ‘On
the Theory of the Budget of the Consumer’, in G. J. Stigler and K. E. Boulding (eds.), (1953) Readings in Price Theory. London:
Allen and Unwin, 27-56.

Spence, A. M. (1973). ‘Job Market Signaling’, Quarterly Journal of Economics, 87: 355-374.

Tirole, J. The Theory of Industrial Organization. MIT Press.

10. SISTEMA DE EVALUACION

Técnica L L Valor sobre el
Descripcion Criterios
empleada total de la nota

. Grado de capacidad de resolucion de problemas y
aplicacion de los contenidos tedricos a la practica

. Grado de desarrollo de la capacidad de sintesis

. Grado de conocimiento, comprension e informacién

Prueba final .
. Ausencia de errores

individual . Evaluacion de la adquisicién conocimientos Sy o
. o o (. . Utilizacién adecuada de los conceptos 50%
tedrico- tedrico-practicos y metodoldgicos L o
. . Coherencia interna del ejercicio
précica

. Capacidad de interrelacionar teorias, modelos,
conceptos

. Concrecidn y exactitud de las respuestas

. Nivel de estudio

. Valoracion del trabajo personal a través de |* Capacidad del alumnado para planificar, desarrollar y

Evaluacion portafolios (ejercicios practicos realizados presentar un trabajo empirico sobre diferentes facetas
valuaci . .
X tanto de manera auténoma como en de la asignatura 50%
continua . P "y
grupo) . Claridad de analisis y exposicidn de resultados
. Participacion activa . Grado de capacidad en la resoluciéon de problemas

MEDIDAS PREVISTAS PARA RESPONDER A NECESIDADES EDUCATIVAS ESPECIALES

Se adoptaran, las medidas adecuadas a cada caso para que aquellos alumnos que presenten necesidades especiales puedan
adquirir los conocimientos y capacidades necesarias para la superacion de la materia.

D) ORGANIZACION DEL TRABAJO DURANTE EL CURSO

11. NUMERO DE HORAS DE TRABAJO DEL ESTUDIANTE

N@ de Horas: 75 (3 créditos ECTS)

Actividades presenciales: 25,5 horas
— Clases de aula tedricas: Método expositivo. 18 horas
— Clases de aula de problemas: Método expositivo. 4,5 horas
— Sesiones de evaluacion: 3 horas
Trabajo autonomo tutelado: 46,5 horas
— Trabajo autdnomo individual: 36,5 horas
Trabajo auténomo en grupo: 10 horas
Tutorias docentes: 3 horas
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E) TEMARIO DESARROLLADO

MODULO I: TEORIA DEL CONSUMIDOR
* El problema del consumidor
* Preferencias y utilidad
o La ordenacién de preferencias
o Lafuncién de utilidad
* EL conjunto asequible
* Ladecisién del consumidor
¢ Dualidad
o Funcioén de utilidad indirecta
o funcidn de gasto
* La estatica comparativa en la conducta del consumidor
o Efecto rentay efecto sustitucion
* Extensiones
o El consumidor como oferente de trabajo
o Lareferencia revelada
MODULO II: TEORIA DE LA EMPRESA
*  Produccion
* Costes
¢ Dualidad en la produccion
* La empresa competitiva
o Maximizacion de beneficios
o Lafuncion de beneficios
MODULO llI: EQUILIBRIO PARCIAL
¢ Competencia Perfecta
¢  Monopolio
* Interdependencia estratégica
o Oligopolio
o Competencia monopolista
*  Equilibrio y Bienestar
o Precioy bienestar individual
o Eficiencia del resultado competitivo
o Eficiencia y maximizacidn del excedente total
MODULO IV: ECONOMIA DE LA INFORMACION
* Seleccion adversa
* Riesgo moral
¢ Sefializacion
*  El problema principal-agente

F) MECANISMOS DE CONTROL Y SEGUIMIENTO DE LA ASIGNATURA

Cada vez que finalice un médulo del programa se realizardn pruebas diversas para establecer el nivel de captacién de
competencias y contenidos de la asignatura.




