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10.- CALENDARIO DE IMPLANTACION

10.1.- CRONOGRAMA DE IMPLANTACION DE LA TITULACION
10.1.1.- JUSTIFICACION DEL CRONOGRAMA DE IMPLANTACION DE LA TITULACION

En la propuesta del plan de estudios de la titulacién de Grado en Turismo por la Universi-
dad de Huelva que se recoge en la presente Memoria, se plantea la implantacion progresi-
va de los estudios entre 2010 y 2014. Paralelamente, se especifica el periodo establecido
para la extincién del plan de estudios de la actual Diplomatura de Turismo, sustituida por el
nuevo Grado, y para cuya extincidén se seguira la normativa vigente.

2010/2011 19 curso 19 curso
2011/2012 22 curso 292 curso
2012/2013 32 curso 32 curso
2013/2014 42 curso --

10.2.- PROCEDIMIENTO DE ADAPTACION DE LOS ESTUDIANTES DE LOS ESTUDIOS EXISTENTES AL NUEVO
PLAN DE ESTUDIOS, EN SU CASO

En el procedimiento de adaptacion de los estudiantes de los estudios existentes al nuevo
plan de estudios serd el establecido por el Reglamento de Reconocimiento y Transferencia
de Créditos de la Universidad de Huelva, Aprobado por Consejo de Gobierno de
15/12/2008, y se tendra en cuenta la siguiente tabla de adaptaciones automaticas.

Asignaturas adaptables en entre la Diplomatura de Turismo y el Grado de Turismo

. Créditos . . Créditos
Grado en Turismo 2010 ECTS Diplomatura en Turismo 2000 LRU

3,0 . g
Alemdan para el Turismo | 6.0 Idioma Aleman 65
Aleman para el Turismo Il 2 Ampliacion de Idiomas Aleman ’
. . 4,5 . . .
Aleman para el Turismo lll Perfeccionamiento de Idioma Ale- a5
Aleman para el Turismo IV 4,5 man 6,0
Contabilidad 6,0 Fundamentos de Contabilidad 6,0
Contratos Turisticos 6,0 Derecho y Legislacioén | 4,5
Creaciéon de Empresas Turisticas 6,0 Creacion de Empresas Turisticas 6,0
Derecho Administrativo del Sector Turis- .
. n! W B | 6,0 Derecho y Legislacion |l 4,5
tico
Desarrollo de Habilidades Gerencia-
Desarrollo de Habilidades Directivas 6,0 = - . ! 6,0
Direccion de los Recursos Humanos 6,0 Ges,tlc.)n de PefONNfle las Empfresas 4,5
Turisticas
Economia y Administracion de Empresas 6,0 Organizacioén y Gestion de Empresas 9,0
Estadistica aplicada al Sector Turistico 6,0 Analisis Estadistico del Turismo | 4,5
Estructura de Mercado Turistico 6,0 Estructura de Mercados 6,0
N y 3,0 Idioma Francés 6,5
Seminario de Francés o . .
. . 6,0 Ampliacion de Idiomas Francés 4,5
Francés para el Turismo | . . .
. . Perfeccionamiento de Idioma Fran-
Francés para el Turismo Il 6,0 cés 6,0
Geografia de los Destinos Turisticos 6,0 gii(:)grafla General del Turismo y del 6,0
Geografia de los Recursos Turisticos 6,0 Recursos Territoriales Turisticos | 5,5
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Gestion de los Recursos de la Informa- 6.0 Gestion de los Recursos de la Infor- 6.0
cién de la Empresa Turistica ’ macidn de la Empresa Turistica ’
Historia del Arte y Patrimonio 6,0 Historia del Arte y Patrimonio 6,0
Inglés para el Turismo | 3,0
gesp ) 6,0 | Idioma Inglés 6,5
Inglés para el Turismo Il o . .

, . 4,5 Ampliacion de Idiomas Inglés
Inglés para el Turismo Il . . . .

. . Perfeccionamiento de Idioma Inglés 4,5
Inglés para el Turismo IV 4,5 6.0
Int i6 la Contabili -
rmlroducuon a la Contabilidad de Ges 6.0 Contabilidad 6,0
tion

Int — 2 Di 6n Fi .
Introduccidn a la Direccidon Financiera 6,0 rr; rodueesagyg la Direccion Financie 6,0
Introduccién al Derecho Tributario del 6.0 Gestion Tributaria de las Empresas 6.0
Sector Turistico ! Turisticas !
Macroeconomia 6.0 Fundame’nt'os Econdmicos del Mer- 45
cado Turistico
Marketing Estratégico para el Turismo 6,0 Principios de Marketing 6,0
Marketing Operativo para el Turismo 6,0 Marketing Turistico 6,0
Microeconomia 6,0 Introduccién a la Economia 6,0
" [ Territori Turi
Ordena@on de’fTerritorio y Tuhgmo 6,0 Recursos Territoriales Turisticos Il 5,5
Sostenible
Organizacioén y Gestion de Empresas 9,0
Organizacidn y gestidn de procesos 6,0 Operaciones y Procesos de Produc-
cion 6,0
Patrimonio Arqueoldgico 6,0 Patrimonio Arqueoldgico Andaluz 6,0
Patrimonio Cultural Etnolégico 6,0 Patrimonio Cultural 6,0
. . - o Direccion Estratégica de Empresas
Planificacion y Direccidn Estratégica 6,0 ! , .I yres'y ce P 5,0
Turisticas
Politica Econdmica del Turismo 6,0 Politica Econdmica del Turismo 4,5
Publicidad y Promocion de las Activida- Publicidad y Promocién de las Activi-
. 6,0 p 4 6,0
des Turisticas dades Turisticas
TOTAL DE CREDITOS 213 TOTAL DE CREDITOS 214

El nuevo Plan de Estudios ha supuesto la reestructuracién de los contenidos de las asigna-
turas del mismo, por ello, la no coincidencia plena de asignaturas de la Diplomatura y del
Grado puede ser cubierta estableciendo la convalidacién por bloques, como aparece en la
tabla adjunta, que se da en el caso de las asignaturas siguientes:

— Areas de Filologia Alemana, Filologia Inglesa y Filologia Francesa: Aleman para el Turis-
mo |y Il e Inglés para el Turismo | y II, seran adaptados por el conjunto de las asignatu-
ras de cada una de las materias en el caso de la Diplomatura o, como se establece en
las fichas de las materias, mediante acreditacién del nivel de idiomas exigido al finalizar
cada una de las asignaturas. Igualmente, el Seminario de Francés, Francés para el Tu-
rismo |y ll, se adaptaran por las tres asignaturas de Francés existentes en la Diplomatu-
ra, o acreditando el nivel exigido al finalizar cada una de ellas.

— Area de Organizacién de Empresas: la asignatura Organizacién y Gestién de Procesos
serd adaptada si se han superado las asignaturas Organizacion y Gestidon de Empresas y
Operaciones y Procesos de Produccion, ya que sus contenidos estan recogidos en am-
bas.

— Area de Comercializacién e Investigacion de Mercados: las asignaturas Marketing Estra-
tégico para el Turismo y Marketing Operativo para el Turismo se adaptaran si se han
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superado las asignaturas de la Diplomatura Principios de Marketing y Marketing Turisti-
o, ya que sus contenidos estdn recogidos en ambas.
El resto de materias no coincidentes entre ambas Titulaciones seran objeto de convalida-
cion, o no, una a una, segun establezca la Comisidn de Reconocimiento de Créditos del
Centro, previa consulta a las Areas de Conocimiento, y siguiendo lo establecido por el Re-
glamento de Reconocimiento y Transferencia de Créditos de la Universidad de Huelva.

10.3.- ENSENANZAS QUE SE EXTINGUEN POR LA IMPLANTACION DEL TITULO PROPUESTO

DIPLOMATURA EN TURISMO, PLAN 2000




